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Vi ar pa vag att skapa en tydlig bild
och spannande produkter i Vastsverige
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Tillsammans blir vi en starkare destination!

Samarbete mellan Goteborg & Co,
VisitSweden och Turistradet Vastsverige
kring internationell marknadsforing
2015-2020

En gemensam aktivitetsplan for
10 utlandsmarknader

Flera stérre samarbeten mellan
destinationer och foretag i Vastsverige
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Vara prioriterade exportmarknader — stenhard
konkurrens

— Sverige

Norge
Danmark ﬂ‘

Storbritannien ;
“— Tyskland

\ Frankrike —/ “— Italien i
ina ~———
k& USA

Nederlanderna ——
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Hur nar vi malgrupperna?

Integrerad kommunikation och exportmogna produkter

- Kampanjer

- Utlandska reseledet
- Press & PR

- Sociala Medier

- Webben — hit hanvisar vi all trafik fran
marknadsaktiviteter
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Vastsverige runt pa 4 min

Vi alskar den har filmen fran Vastsverige! Folj med pa
en upplevelseresa genom Bohuslan, Dalsland,
Vastergotland och staden Goteborg; fran tidig vir
med trandans | Hornborgasjon, sommarens
saltstankta aktiviteter till vinterns julfirande i
skargdrd, pa slott och nojespark.

21 besbksmal dusintedar missa

Upptack Vastsverige

Att havda att Vastsverige har négot for alla sinnen
och smaker ar ingen Gverdrift. Har tar du dig med
latthet frin storstaden Goteborgs puls ach nojesliv
via de vastgotska slatterna som myllrar av histaria
och tradition vidare langst Bohuskustens vindpinade
granitklippar och fiskesamhllen upp till Eurapas
narmaste vildmark Dalsland.




Vi ar pa vag att skapa en tydlig bild
och spannande produkter i Vastsverige

ETT STRATEGIDOKUMENT UTVEGKLAT AV VASTSVENSKA TURISTRADET | SAMVERKAN MED NARINGSLIV. OREANISATIONER OGH KOMMU

Guide till bilden
av Bohusldn

L
INNEHALL "
BAKGRUND, MilL OCH SYFTE

STRATEEISKA VAGVAL
MALGRUPPER & MARKNADER
PROFILBARARE
PRODUKTUTVEEKLING
BOHUSLAMKANSLAK
BILDBRIEF OCH EXEMPELARK
GRAFISKA RIKTLINIER
KANALYAL

CASE: SKALDJURSRESAN
SAMVERKAN

SLUTORD

v« Turistradet

VSSE RIGE

. Turistradet

VSSERIGE



SYFTE

« Skapa tydlighet kring vad Vastsverige
ska kommunicera nationellt och
internationellt.

Skapa ett paraplyvarumarke som
regionens aktorer kan anvanda for att
addera varde.

« Ta fram ett verktyg som hjalper oss
kommunicera enhetligt och utveckla
nya produkter.
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kommunikationsquide Swedén

FOR INTERNATIONTLL MARENADSFORING AV DESTINATIONEN SVIRIGE

FOR GKAD TILIVAKT BCH LONSAMHET,

Guide till bilden
av Bohuslan
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Strategiska vagval

* Fran hogsommar till fokus pa hela aret

* Fran passiv till aktiv
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VALJA OCH VALJA BORT

10/90-PRINCIPEN VISAR VAGEN

10%

Vi fokuserar
varumarkeshyggandet pa
de mest unika och attraktiva
delarna av utbudet.

90 %

Det sdkerstaller en enhetlig,
konsekvent kommunikation

som gynnar de resterande 90
procenten av utbudet som maoter
bestkarens alla behov under
vistelsen pa platsen.
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PROFILBARARE -
+ UNIKA RAVAROR

« MANGSIDIGA VATTEN

« KONTRASTRIKA NATUROMRADEN

* INSPIRERANDE MANNISKOR

. Turistradet

VSS-ERIGE



UNIKA RAVAROR

| Vastsverige finns nyfangade, EXEMPEL:
nyplockade och narodlade
ravaror av hogsta kvalitet.
Besdkaren far vara med fran
fangst och skord anda till
bordet.

SKALDJUREN | BOHUSLAN
LOJROM FRAN VANERN
RAMSLOK FRAN KINNEKULLE
LACKER INSJOFISK
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MANGSIDIGA VATTEN

Vatten i olika former omgardar
och genomskar regionen och
bidrar till ett kontrastrikt och
inspirerande landskap.

EXEMPEL:

* HAVET UTANFOR BOHUSLAN
DALSLANDS OCH GOTA KANAL
VANERN OCH VATTERN
DALSLANDS SJOSYSTEM
HORNBORGAS]ON
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KONTRASTRIKA NATUROMRADEN

De stora kontrasterna i EXEMPEL:

landskapen bjuder in till

aktiviteter och utmaningar som * BOHUSLANS KARGA SKARGARD
passar alla. | Vastsverige finns * VILDMARK SOM AR ENKEL ATT NA
naturen runt knuten och nara * BORDIGA SLATTER

tatorterna. » KANDA PLATABERG
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INSPIRERANDE MANNISKOR

ol

| Vastsverige finns manga méanniskor
som ar kunniga och passionerade;
kockarna som tillagar de perfekta
ravarorna, féretagarna och
entreprendrerna som guidar till
upplevelserna du garna berattar om.

EXEMPEL:

SIVAN

LEIF MANNERSTROM
ADRIAAN VAN DE PLASSE
CRISTER BLUME

M. FL.
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VAR EGEN FORMEL FOR PRODUKTUTVECKLING

PROFILBARARE

Vidra tillgangar

Tank pa att alltid lyfta fram
profilbérarna i produkter,
erbjudanden, berattelser och

kommunikation

. De &r vara

framsta tillgdngar som gér oss
till ett spannande resmal.

Unika
révaror

Kontrastrika
naturomriden

Mangsidiga
vatten

+

Inspirerande
manniskor

FOKUSOMRADEN
Vara reseanledningar

Vilj ett eller flera fokusomraden
for att utveckla produkter och
erbjudanden. De &r vara framsta
reseanledningar.

Maltid Kultur  OQutdoor

STRATEGISKA VAGVAL
Vad vi lyfter i erbjudondet

Lyft fram det aktiva Vastsverige
och ténk pa att fokusera pa hela
aret. 58 manga produkter som
mdjligt ska vara bokningsbara
under hela aret, framfar allt
under var och hast da ravarorna
ar som bast.

Aktiv
+ Hela &ret +

PERSONLIGHET
Hur vi kommunicerar

Vi pratar med en enhetlig rost
som uttrycker en kansla for
Vastsverige.

Oppen Akt

Akra Inspirerande

En tydlig och
enhetlig bild av

Vastsverige
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Ett sammanhallande varumarke

Alla aktérer i regionen drar nytta av att varumarket Vastsverige ar valkant. Nar foretagen och kommunerna |
regionen kommunicerar hjalper varumarket Vastsverige till att placera oss pa kartan och satta oss i ett storre sammanhang.
Vastsverige ar ett paraplyvarumarke under vilket varje féretag och turistorganisation fortsatter att bygga sina respektive
varumarken och anvanda sina egna budskap med inspiration fran detta paraply. Varumarket Vastsverige har tagits fram

for att alla som verkar i regionen ska kanna sig hemma i innehallet och ha mojlighet att anvanda logotypen som en
garantstampel fér minnesvarda upplevelser i en spannande region.

v S-E RIGE ..en del av a part of

"BheN  scHU%EDeN VoORrice  s)FRDen

SPRAKANPASSNINGAR

Att bygga ett varumarke pa olika sprak ar ingen ovanlighet, ta bara Géteborg/Gothenburg som
exempel. Det huvudsakliga varumarket ar fortsatt Vastsverige, men for att underlatta pa viktiga
marknader kommer aven West Sweden och Westschweden att anvandas.

Vastsverige anvands pa hela den nordiska marknaden eftersom sprakférbistringen ar liten.

SCH  7EDEN
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Valkommen till
Vastsverige

Salt, aktiv, spannande och unik. Nar semestern ar 6ver lever

minnena kvar. Minnena som gér att man far ny energi i vardagen, o
djupare kanslor i relationerna och en vilja och lust att atervanda. Salt, sk, spdnnande och unlk. Nar semestem o ver lever V
Till Vastsverige kommer man for att inspireras och uppleva. m":.’kﬁ;ﬂr@ﬂﬂ'ﬁmﬁﬂﬁiﬁ'ﬁnﬁwﬁl' S RI GE

Tili viszzwerige koenmer man fér att inspireras och uppleva.
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Syfte med Guide till varumarket Bohuslan

e Guiden till bilden av Bohuslan ska:
e Fortydliga bilden av Bohuslan

» Oka Bohuslans attraktivitet hos valda méalgrupper samt bidra
till att fler besdkare kommer hit

e Den ska vagleda prioriteringar:
e Produktutveckling — att fa fram ratt reseanledningar

* Kommunikation: Budskap, bildval, inriktning i aktiviteter och
kampanjer

Resan mot ett attraktivt och starkt Bohuslén

@ o o o &

~Analysar och Varamarkesplattfonm Guide till pildzn awv Grafisk profil 5% akning av
undersikningar NUlEgasanalys, BohuslEn EgEn svsdncare ghstnatter far
vardegrand Implementering
Arbets-/sbyrEipn
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Bohuslan och Vastsverige starker varandra geno

att ha samma grafiska utformning och profil.

Vi anvander oss av samma typ av garantstrategi
som for Vastsverige.
Internationellt kan Bohuslan vara en del av

avsandaren
a part of West Sweden/ in West Schweden

' 4
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Ett Bohuslan — tre profilbarare

e Ringar in och definierar regionens karaktar och
personlighet.

* Representerar det som ar specifikt for regionen och SKARGARDEN
som efterfragas av valda malgrupper.

e Regionens “ikoner”.

SKALDJUREN
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Genuint, otamijt, akta, friskt och utmanande.
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Bohuslans skargard ar redan en av Sveriges

ikoner

at

-world

. g

SETEDITION: US. | wremnanon... | wenco | arasc

TV: CHN ‘ CcHM | CNM en Espariol | HLN mj—l—ravel

Home TVE&Video CNNTrends U.5. World Politics Justice Entertainment Tech Health Livi

10 of the world's last great wilderness
areas

By Jini Reddy, for CNN Travel
updated 5:34 AM EST, Wead March &, 2013

7. Bohuslén coast, Sweden

8 9 10

STORY HIGHLIGHTS (CNN) - Computers, cell phones and Aeron chairs will only get you

« Knaydart Peninsuia oftzn so far in life.
Aot e it ot
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BOHUSLAN
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BOHUSLAN

v

Salt, aktiv. spannande och unik. MNar semestern ar Gver lever

minnena kvar. Minnena som gér att man far ny energi i vardagen.
djupare kanslor i relationerna och en vilja och lust att dtervinda.
Till Vastsverige kommer man for att inspireras och uppleva.

S EN

BOHUSLAN'

Salt, aktiv, spdnnande och unik. Nir semestern ar over lever
minnena kvar. Minnena som gir att man far ny energi i vardagen,
djupare kinsler i relationerna och en vilja och lust att Atervinda.
Till Vastsverige kommer man for att inspireras och uppleva.

a part of

s\ 7EbeN
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Exempel: Tanum

D — E: i
e i o o ) ’ 8
s ' g i S

omamane e . s 4 - : A X ; BOHUSLAN

it

TANUMS
KOMMUN

VITLYCKE MUSEUM & 4
TANUMS VARLDSARV '@/

o

GREBBESTAD

BOHUSLAN
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Verktygsladan
Registrering >> Ett konto for tva siter

Navigering:
- Varumarkesplattformerna
- Grafisk manual
- Media
- Texter
- Exempel/Inspiration for anvandning

. Turistradet
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Letar du efter Bohuslan?

V@E Hem Varumiirkes
plattform Grafisk manual Media Texter Kontakt
SVERIGE =

Varumarket Vastsverige

Den har verktygsladan ar till fér dig som vill vara med och starka varumarket Vastsverige!
Malet &r att fortsatta utveckla Vastsverige till ett attraktivt och prioriterat resmal for svenska
och utlandska besdkare och for att lyckas med det ar det viktigt att vi kommunicerar samma

bild av vad regionen har att erbjuda.

Letar du efter Bohuslan?

BOHUSLKN He_m Varumaérkesplattform Grafisk Manual Media

Verktygsladan Bohusldn

Den har verktygsladan ar till for dig som vill vara med och starka varumarket Bohuslan!
Malet &r att fortsatta utveckla Bohuslan till ett attraktivt och prioriterat resmal fér svenska
och utlandska besdkare och for att lyckas med det dr det viktigt att vi kommunicerar samma

bild av vad Bohusldn har att erbjuda.

Letar du efter
Vastsverige?

Detta ar verktygsladan for Bohuslan.

Har kan du ga till verl adan for

hela Vastsveri

V&ERI GE Hem  Varumirkesplattform

Den har verkty

Grafiskmanual  Media  Texter  Kontakt

bild av vad regionen har att erbjuda.

Letar du efter Bohuslan?

\adan £
till

bara Bohuslan

Varumérkesplattform

Varumarkespiattformen Br ett verktyg dir vi berattar
vadvi vil att omvarlden ska associera med Vastsverige.
vad man ska tdnka ach kanna ndr man kommer |

Grafisk manual
Varumarket Vstsverige kan onvandas v ll, men e
att bl tydiiga mot mottagaren r det viktigt att vi gor det
P samma overgripande satt. Har kan du ta del av vir

. Har Beskrivs b
personlighet, v 5

innehdller riktiner for

profilbarare och vilket utbud v ska lyfta fram.

=y
2 | |
-4

2 1

]

‘anvandas ndr du vill berata om Vastsverige | din
marknadsforing, Deis finns det en generell text som

, ensam och
andra, samt wilka typsnitt och firger vi anvander.

THl grafiska manuslen

Media

Med hjaip av bilder oeh flmer kan vi ber3nts historier

och formedia kanskor som annars dr svirt att satta ord

p4. Darfor har vi satt Inop ext mediebiblictek sem ar fri
;

beskriver Vstsverige ph en mer pas Deis 1 schsom
fines separata texter som ar anpassade for vira forstarker kanslan av Vistsverige ytterigare.
sait & " Vistsveriges logotyp i f

Outdaaroch Kultur.

varumrkesplattformens riktlinjer.

Till bilder & film

SOCIALA MEDIER
Facebook
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VAR BASTA TID AR NU.

.. Turistrédet
Vé\S/ERIGE



WORKSHOP PA VART VIS.

Dl i Pl il ] ) it | Bl sl SR rdF Frian e dvar -
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BOHUSLAN

VAR BASTA TID AR NHU.
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VAR BASTA TID AR NU. VAR BASTA TID AR NU.

Boka en vinterkonferens »

BOHUSLAN BOHUSLAN BOHUSLAN
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Fran barnteater
till.

Klicka har for att se en
stirme bild

-

Fran rostad
ramslak till.

¥licka har for ait se en
starre bild

Fran cykelsadel
till.

Klicka har for att se en
stome bild

Dela och gilla tavlingar och inlagg i1 sociala medier
Under kampanjveckorma kemmer Turistradet Vastsverige, genom taviingar och inlagg i vara sociala
medier, sitta fokus pa nya vastswerige.com. Om du inte redan foljer oss i vara sociala kanaler, klicka

gama i sociale medier-faltet hogst upp till hoger

vara inlagg i dima kanaler.

SPECIAL
TILL.

Fran halv special
till.

klicka har for att se en
stirre bild

Fran havstulpan
till.

¥licka har for it se en
starre bild

Lds mer..

detta nyhetsbrev. Vi ser gama att du gillar och delar

FRANL
SHOPPING
GATA
TILL.

Fran
shoppinggata till.

Klicka har for att se en
stome bild




FRAN
SPORT-

DRYCK
TILL.

Upptéck kontrasternas region
pa nya vastsverige.com
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: Uppta ck kontrasternas région_
pa nya vastsverlge com
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Upptéck kontrasternas region

pa nya vastsverige.com
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Upptack kontrasternas region.
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